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Besoksadress Ersnis
Bakgrund

Besoksadress Ersnds

Besoksadress Ersnés dr en insats for byautveckling och ingar i projektet Levande
Landsbygd i Luled - Kul pa landet. Projektets 6vergripande mélsittning &r att hitta
nya véagar for tillvaxt, ckad sysselsittning och bosédttning pa landsbygden genom att
stimulera och ta tillvara det lokala engagemanget for byautveckling, utveckling av
landsbygdsforetagande och landsbygdsturism. Ersnéds byaférening har som en forsta
del i projektet valt att ta fram en forstudie som syftar till att utveckla besoksnaringen.

Den bestar av tre delar:

1. Att kartldgga attraktioner och aktiviteter.

2. Ta fram forslag om tvd besokspaket, sommar- och vinter.
3. Utforma forslag pa marknadsforing.

Foretagen Tur & Kultur samt StamningsRum I Norr i Pited blev utifran inldimnad
offert tillfragade att utfora forstudien Besoksadress Ersnids. Tva upplevelsebaserade
foretag som arbetar med att inventera, produktutveckla, paketera och genomfora
natur- och kulturkryddade arrangemang och konferenser i Pitebygden och den norra
regionen. Mot foretag, organisationer, privatpersoner och charter, savil pa lokal och
regional marknad som pd nationell och internationell marknad.

Foretagen erbjuder dven konsultverksamhet vad galler lokala utvecklingsarbeten
inom besoksndringen, sdsom forstudier och utredningar, men ocksa
utbildningsdagar och foreldsningar med koppling till entreprensrskap och
upplevelseturism.

Arbetsbeskrivning

Utifrdn offertférfarande tog byaféreningen i Ersnds kontakt med Tur & Kultur och
StamningsRum I Norr, via Kristina Holmberg, Ralph Lundstensgdrden. Vi, Tomas
Lindback och Britt-Louise NymanBackman, gjorde ett forsta besok i byn och tréaffade
representanter fran byaforeningen. Detta for att f4 mer substans i vad arbetet med
forstudien skulle gd ut pa, dess syfte, innehall, och behov och énskemdl som fanns i
byn samt att mota aktorer bakom forstudien.

Tillvagagangssatt

Vi har valt att i ett inledningsskede presentera de tre tillfdllen som vi besokte byn och
tréffade representanter for byaforeningen och utvecklingsgruppen. De tva forsta var
ett sétt att bekanta oss med byn och dess natur- och kulturresurser, inhdmta
reflektioner, kunskaper och erfarenheter, ldra kdnna varandra och ta del av
dokument och litteratur om byn och bygden. Vid det tredje tillfdllet begav vi oss ut
pa en rundtur till olika besoksmadl som lyfts fram vid de tva tidigare besoken. Pa



hemmaplan bérjade vi sedan att dokumentera den inventering vi gjort och beskriva
vilka utvecklingspotentialer vi sett. Detta med koppling till vara dagliga sysslor som
foretagare inom besoksndringen, t ex inventering, produktutveckling, paketering,
marknadsforing och forsiljnin. Men ocksa utifran konkreta upplevelsepaket
baserade pd natur- och kultur, vilka vi satt ssamman och genomfort. Bade som
enskilda arrangemang och i samband med konferenser och med hénsyn till vara
gdsters utvarderingar.

Vi har i véra tankegangar beaktat moten vi haft med manniskor inom branschen,
egen kompetensutveckling inom omradet, turismen som naring och tillvaxtfaktor,
trender inom turism, samt forskning och litteratur.

Med ovanstaende som grund och de gedigna kunskaper och fardigheter inom natur
och kultur som de bybor vi tréffat besitter, ser vi positivt pa framtiden och Ersnés
som ett attraktivt besoksmal. Bade inom byaftreningen, utvecklingsgrupp mm. och
bland aktiva entreprendrer finns ett engagemang och ett bemttande som inspirerar
och lockar till vidareutveckling. Detta i kombination med de manga natur- och
kulturresurser som finns i Ersnds med omnejd gor att vi anser och kdanner att det
finns stora utvecklingspotentialer.

Laget ar dessutom strategiskt i ett besoksndringsperspektiv med tanke pd narheten
till tva stader och flygplats, konferensanldggningar och forstds, inte att forglomma,
den fantastiska ljusa skidrgarden och havet. Ett kustlandskap med manga guldkorn.

Beskrivningen av trdffarna i Ersnds &r utifrdn sitt innehdll passande att anvianda i ett
framtida idé- och projektarbete med utveckling av besoksnéringen och
upplevelseturism. Aven lampligt som ett arbetsmaterial.

Traff 1.

Introduktion:

Datum: Den 6 oktober 2003

Tréff med Ersnés byaftrenings styrelse i byaféreningens lokaler i skolan. Styrelsen
presenterade sig och projektet Besoksadress Ersnés. Tur & Kultur, Tomas Lindback
och StamningsRum I Norr, Britt-Louise NymanBackman presenterade sig, sina
foretag, dess innehall, verksamhet, utférda uppdrag, mm.

Besoksadress Ersnéds beaktades utifrdn forfragan frdn Ersnés byaftrening och den
inlamnade offerten och vi beslot att fortsédtta arbeta vidare genom en traff med
utvecklingsgruppen. Datum sattes for denna tréff, den oktober i den mysiga logen
Ralph Lundstengarden.

Traff 2.

Fortsatt introduktion.

Datum: Tisdagen den 21 oktober 2003.
Samling i logen i Ralph Lundstensgarden.



Deltagarna i utvecklingsgruppen presenterade sig och sd dven féretagen som erhallit
uppdraget. Efter detta funderade vi kring kommande arbete med projektet.

Vi gick igenom bakgrund och syftet med forstudien. Med ratt arbetssétt och
uppldggning skulle man kunna utveckla besoksndringen i byn Ersnds med omnejd.
Detta innebdr i sin tur en ekonomisk aktivitet genom vilken nya mojligheter till
arbete fods. Vi diskuterade kring ett ekonomiskt ténk som en nodvandighet, och att
forstudien ska arbeta for en ekonomisk béarighet fran kartlaggning, paketering och
marknadsforing. Forstudien ska vara ett arbetsmaterial och en start for
utvecklingsgruppen i framtiden.

Vi tittade ocksa pa de underlag som legat till grund f6r ansékan om projektmedel
och finansiering av forstudien. Detta material ldses igenom av foretagen som jobbar
med forstudien pa hemmaplan och kommer med idéer och tankar vid nasta traff. De
gor ocksa en e-grouplista for utskick. Denna arbetsbeskrivning skickas ut till alla i
utvecklingsgruppen som i sin tur funderar vidare till nésta traff utifrdn den
inventerings- och utvecklingsmodell som de erhaller via email.

1. Kartlaggning och inventering

En kartlaggning av tillgdng pa attraktioner och aktiviteter behdvde goras. Vi tittade
pa kartor, och utvecklingsgruppen hade en hel del intressanta forslag pa uppslag.
Vi utgick ifrdn att natur- och kulturturism &r en starkt viaxande nisch och har stora
utvecklingspotentialer och att det finns en mangfald av turistiska ravaror i Ersnés
med omnejd i form av natur och kultur, men att de behover lyftas fram,
levandegoras och produktutvecklas for att kunna paketeras, marknadsforas och
sdljas ute pa marknaden.

Ortsnamnen i Ersnés blev foremal fore reflektioner. Ortsnamn t ex &r en tillgdng nar
man vill levandegora, formedla och skapa beréttelser kring och om den bygd man
lever i och det finns ett nyvaknat intresse for kultur och historia i omvérlden.

Intressanta ortsnamn.

Natur och kultur finns det gott om i Ersnés. Flera platser och besoksmdl namndes
under motets gang. Bl a Aledn. Pa andra sidan Alean mot Luled fran Ersnés finns en
del intressanta namn som kan levandegoras vid teman kopplade till livet pd
landsbygden forr i tiden, fisket langs Bottenvikens norra kust och hur landskapet
formats och utvecklats efter senaste istiden. T ex gammelgardan, sldtterstugan,
Antndsskéret, Lastgrundsbacken, Oberget mm.

Besoksmal som namndes:

Ralph Lundstensgarden med trddgard, Vanja Lindbacks Konstnérsatejé

Gamla Lanthandeln, Soldattorp under uppférande

Sentida odlingar - t ex Backronningen, Maran, Rormyran, Gagstréasket
Bagarstuga, fagelliv med fageltorn - av intresse for bl a ornitologer, fagelskadare.
Sallsynt fagel har vistats i trakterna, fabodvall,vilda djur - baver, dlg, ren

( baversafari.)



Kanotleder - Aledn, Skogs- och Jaktstugor bl a pa Hemberget, gengasbil
Berittelser om Fiske, fiska lake, Mercedessamlare

Narheten till Moron, Den gamla Kustlandsvégen, byar i ndaromradet med sina
specifika besoksmal.

Utvecklingsgruppen delade med sig av en del material: kartor, info om foéreningar
och foretagen och dess verksamheter, olika platser av intresse for arrangemang och
upplevelser. Vi, och representanter for utvecklingsgruppen, beslot att gora en
rundtur till olika besoksmal som upplevdes ha utvecklingspotentialer den 4
november.

I slutet av traffen gick vi igenom tankarna med forstudien och dess innehall for att f&
en samlad bild av utvecklingsgruppens syfte med forstudien Besoksadress Ersnds
och tittade alltsa framat i tiden, vilket vi sammanfattar och presenterar nedan:

Tankar kring forstudien och framtida arbete med utveckling av
besoksndringen i i Ersnds.

Kontakter bor i forlangningen tas med foretag och féreningar som ett led i en fortsatt
inventering utover forstudien, for paketering av andamadlsenliga natur- och
kulturresurser. For att ocksa fa en sa komplett bild som majligt och tillgdng till:

*instéllning och mojligheter
*ytterligare idéer

*kunskap och kompetenser
*erfarenheter och fardigheter
*potentialer och tillganglighet.

Besoksnaringen &dr en komplex marknad och for en effektiv upplevelsepaketering ar
foljande kriterier viktiga att beakta: BO, ATA, GORA OCH AKA! I syfte att kunna
erbjuda helhetslosningar da service och tillgdanglighet har stor betydelse. Att
underlitta for kunden/ gésten att boka och kopa en tjanst/produkt. Forstudien dr ett
forsta underlag for en framtida paketering.

Annat som dr av stor betydelse dr att fortsitta fundera och diskutera kring Ersnds
som besoksmal. Att se 6ver vilka dr destinationens forutsattningar. Att utveckla och
arbeta vidare utifran forstudiens presentation. Foljande fragestéllnignar &r relevanta:

Varfor ska man aka till Ersnis?

1.Vad har Ersnéds som inte ndgon annan har, som &r unikt och som kan vara ett
komplement till andra beséksmal i ndaromradet eller regionen.

2.Vilka besoksmal kan tdnkas ha attraktionskraft i byn, ndromradet?

3.Vilka finns tillgéngliga och vilka &r aktorerna? (Se forstudiens inventering.)
4.Vad vill kunden ha och kan vi erbjuda detta?

5. Ar utbudet tillrackligt stort?

6.Vad vill kunden inte ha?



7. Vilken kapacitet och forutséttningar har vi vad géller transport och
boenderelaterade tjanster och vad behover utvecklas.

I destinationsutvecklingsarbete dr det viktigt att ténka utifran gédstens behov och
onskemadl och vad som efterfragas:

*vilken/vilka marknader, segment och malgrupper
*syfte med upplevelser och resande

* hur man reser

* hur man vill bo

* med vem man reser

* vilka platser/besoksmadl finns tillgangliga

* hur soker man information om olika resmal/beséksmal.

Alltsa:

*motiv for resan och valet av resmal

*ekonomiska resurser

*tillganglig tid att resa och tekniska forutsiattningar
*infrastruktur, transporter, info om resmalet.

2. Sommar- och Vinterpaket

Till vilken/vilka /segment/marknad vander Besoksadress Ersnés sig?

Vilka vill man satsa pa och vilka har man forutsattningar och resurser for att ta emot?
T ex Privatresande, charter, affirsresande/ motesindustrin.

Pa vilken geografisk marknad? Lokalt, regionalt, nationellt, internationellt?

Vilka behov har de olika malgrupperna och de geografiska marknaderna?

Vilka tjanster och produkter skulle kunna passa?

Halv-, hel- och flerdagars arrangemang? Forslag, se forstudiens inventering.

3. Marknadsforing

Hur nar man de identifierade segmenten och malgrupperna?

Var finns de? Pa den geografiska marknaden?

Vilka marknadsforingskanaler finns idag och vilka skulle kunna tankas vara
dndamalsenliga utifran identifierade malgrupper?

Turistbyra, Incomingbyrd, incentiveforetag, bokningsbolag och researrangorer,
aktivitetsarrangorer, konferensanldggningar, bussbolag, hemsida mm.

Vilka nétverk finns tillgangliga som skulle kunna nyttjas i marknadsforingssyfte och
gora malgrupper tillgiangliga. Dessa fragestéllningar utgor grunden och en plattform
for ett kontinuerligt inventerings- och utvecklingsarbete.



Rundtur och inventering av natur- och kulturresurser i Ersnés tisdagen
den 4 november 2003

Besok tre

For att skaffa oss en fordjupad kénsla och kunskap om olika besoksmadl gjorde vi en
rundtur i Ersnés. Vi besokte den naturskont beldgna faboden i Vastibybodarna och
ett antal entreprendrerna i byn, Vanja i ateljén, cykelaffiaren och den gamla
lanthandeln. Pa "Torget” traffade vi en eldsjdl och trevlig man fran
Hembygdsforeningen i Ersnés, Tore. Dagen avslutades med en lunch hos Sven och
hans fru, dédr vi sammanfattade dagens rundtur och &t en god lunch i trevligt
séllskap.

Utvecklingspotentialer finns av intressanta och skilda slag kunde vi enas om och vi
fortsatte att reflektera och fundera kring detta pd hemmaplan. I slutet av december

inldmnas en forstudie som beskriver den gjorda inventeringen och dess potentialer,
forslag pd sommar och vinterpaket, samt &ndamalsenliga marknadsforingskanaler

och strategier.

Nedan beskriver vi:

Turismen som néring

Fran informations- till kunskaps- och upplevelsesamhdlle
Definition av upplevelseturism

Smaskalig turism/Bygdeturism

Kulturturism

Trender

Det dr ocksa den teoretiska plattform vi utgar ifrdn nér vi tittar pa och lyfter fram
olika utvecklingspotentialer i Ersnds. Som sedan kompletteras med egna erfarenheter
och upplevelser, samt de tankar, idéer och samlade kunskapskalla som redan finns i
Ersnés. Detta kan sedan anvidndas som inspirations- och kunskapskalla och
vagledning i ett framtida arbete med att soka vagar att ga vidare med Besoksadress
Ersnés. Vi presenterar en referenslista och lastips i slutet av forstudien som ocksa kan
vara dndamadlsenlig framover.

Turismen som néring

Turismen &dr idag en av vérldens storsta industrier. Tillvéxten har sedan 1960-talet
varit sa stark att det spekulerats att turismen skulle ar 2000 vara vérldens storsta
industri. Bara i Sverige svarade turismen 1996 f6r mer &n 3,3 % av landets BNP,
vilket dr mer jordbruk, skogsindustri och fiskendringen producerade tillsammans.
Samma dr drog turismen in 120 miljarder och sysselsatte 132 000 manniskor.
Turismen har alltsd blivit en massaktivitet och en betydande industri. Den &r
mangfasetterad och beror flera sektorer, natur, kultur, landskap, stadens och byns
fysiska miljo, kommunikationer, aktiviteter och upplevelser. Stora
utvecklingspotentialer finns. Ar 2005 beriknar World Tourism att mer &n 350
miljoner madnniskor kommer att arbeta inom turistnédringen. Storre delen av



manskligheten saknar idag utrymme att resa, sd globalt sett &r potentialen
outtomlig, da endast 25% av vérldens befolkning varit utanfor sitt eget lands gréanser.
Vad giller turismens utvecklingspotentialer i Sverige, sa antas vart land ha stor
tillvaxtpotential i form av outnyttjade kapaciteter och andra resurser. De rdvaror som
efterfragas for turistisk produktion finns i rik méngd, d v s natur, kultur, evenemang,
aktiviteter mm.

I Turistdelegationens handlingsprogram for svensk Turism beskrivs Sverige:

Som ett land som det ir sikert att turista i och som kan erbjuda en intressant och varierad
dret runt turism. Efterfragan pd en ren och oférstérd natur kommer att 6ka i framtiden, vilket
kanske dr den storsta turistiska resurs Sverige har med en lang kust, omfattande skirgdrdar,
midnga och stora sjoar, skogar, fjill och varierande kulturlandskap. Sverige dr ett gammalt
kulturland med manga kulturminnen runt om i landet, samt levande traditioner i hantverk,
mat, festspel osv. I detta finns en stor potential. Arstiderna varierar kraftigt, vilket dr en
attraktion i sig, men ger ocksd goda mdjligheter till typiska aktiviteter for respektive sisong.

Fran informationssambhalle till kunskaps- och upplevelsesamhiille

En samhallsforandring dr i antagande och vi gar fran ett informationssamhalle till ett
kunskaps- och upplevelsesamhille, ddr upplevelser och upplevelseindustrin far en
allt storre och framtradande roll. Upplevelseindustrin tillhor de starkaste
tillvaxtsektorerna inom varldsekonomin och kommer att tka ytterligare bade vad
géller naringslivet och i samhallet.

Vad géller Rese- och turistindustrin ses den som en foérutsattning fér mycket av det
som kdnnetecknar det framviaxande upplevelsesamhillet. Det handlar om och
kommer alltmer att handla om att skapa forutsattningar for och erbjuda upplevelser
som berikar och berér om man ska vara konkurrenskraftig pa konsumentmarknaden.
Det ska inte bara vara en grundldggande tjdnst eller produkt. Gésten soker
“Upplevelsefaktorn”, dar design, koncept och tilliggsfunktioner skapar mervarden.

Upplevelseindustrin omfattar manga olika delomraden eller branscher, och dr
indelat i ny och traditionell industri. Upplevelseturism, med evenemang,
mat/maltider, konsthantverk, natur och kultur rdknas till ny upplevelseindustri.
(7 Att skapa Upplevelser”, Lena Mossberg)

Definition av upplevelseturism

Att definiera upplevelseturism dr inte helt enkelt, utan handlar om ett méngtydigt
begrepp. Sjdlva ordet upplevelseturism inbegriper dven upplevelser. Begreppet
upplevelse forekommer idag ofta i olika sammanhang, t ex upplevelsecentrum, en
oforglomlig upplevelse, fiskeupplevelse, upplev medeltiden, kulinarisk upplevelse,
upplevelse som ger minne for livet, &ventyr och upptacksfarder.

Vilka upplevelser &r det turisten efterfragar och varfor? Turisten soker efter exotiska
platser, mer spannande upplevelser, och idag handlar det mer om att erbjuda
upplevelser &n om endast sol och bad. Vad dr da en upplevelse kan man fraga sig. Jo,



det kan vara en erfarenhet, en héndelse, ett &ventyr. Det kan vara basala behov,
sasom ombyte bade till kropp och sjil, forstroelse, avkoppling, lek och exponering,
strapatser, kamp, tavling, profilering och sjalvforverkligande. Begreppet kan man
alltsd narma sig fran olika hall. Att beskriva upplevelsen utifran ett behov av
aktiviteter eller platser, utifran ndgot vi upplever med alla sinnen och forstar med
var intellekt. Det kan ha att gora med den rena sinnliga njutningen, och med
aktiviteter i form av spanning, d&ventyr och utmaningar.

Upplevelser bor vara av manga olika slag for att locka och tillgodose ménniskors
olika behov av upplevelser. Det ckade behovet av att kunna erbjuda och fa goda
upplevelser kopplas till tankar om postmoderna livsstilar och identitetsbyggen.
Minniskor har andra krav och behov idag av bekriftelse, identifikation och
erfarenhet. Trangseln i turistutbudet stiller krav pa en intensifiering av upplevelser
och allt starkare sddana. Detta kan man se genom de utbud som florerat under de
sista dren med forsfarder, djungelsafarin, bungyjump, ridturer pa fjillet, men dven
paket med skonhet, sinnlighet, sjdlslig ro mm. Manga turistesr, 1dngt fler &n tidigare
letar efter upplevelser av annorlundahet. Det kan vara méanniskans langtan efter
omvéxling, men ocksad hennes hilsa som driver henne ut pa fard. Att bryta upp fran
en invand plats till ndgot nytt, lockande eller nyttigt. Kunskapsturismen haller pd att
vdxa fram och efterfragas alltmer.

Smaskalig turism/Bygdeturism

I Ersnés finns ett rikt natur- och kulturlandskap och med detta manga olika resurser
som kan kopplas till begreppet upplevelser och upplevelseturism. Aktdrerna &r
ideella foreningar och entreprencrer som idag bedriver s k sméskalig turism utifran
sina forutsdttningar. De arbetar aktivt for att framja sin narmiljo och skildra det som
ar unikt for byn och bygden. For entreprenorerna ar det viktigt att skapa
forutsattningar for att kunna bedriva verksamhet aret runt och fa en utkomst utav
detta. De olika ideella aktorerna har en sak gemensamt och det &r en strdvan att
arbeta for sin bygds fortlevnad och utveckling. Turismen &r kanske inte ett mal i sig
utan ett sdtt att forbattra byns forsorjningsunderlag. Intresset for turism pd manga
platser i landsbygden hianger idag samman med att jord- och skogsbruket som
huvudnéring ar inte langre lika sjalvklar. Av naturliga skal blir turismen smaskalig
och dr i de flesta fall och byar inriktad p4d att lyfta fram och omvandla natur och
kultur i ndrmiljon till turistattraktioner.

Glesbygdsverket gav 1997 ut ett handlingsprogram for smaskalig landsbygdsturism,
som understryker turismens betydelse for landsbygdens utveckling. Om kulturen
sdger programmet:

Kulturen spelar en avgdrande roll nir det giller att synliggora det som utgor ett omrides
sirart. Kulturen bidrar ocksd till att stirka minniskors stolthet och kinsla for sin bygd,
vilket dr sdrskilt viktigt i omriden som vill satsa pd turistniringen.
(Handlingsprogram 1997:8)



Kulturturism

Det lokala forknippas med sjdl, uttrycksfullhet, kreativitet, originalitet och narhet.
Detta i motsats till det globala som knyts till det konstgjorda, marknad,
kommersialism, kopior, och masskonsumtion, Nar det lokala forknippas med
kulturarv, okar dess dkthet dn mer. Kulturturism och kulturarv kan tillgodose ett
behov efter genuina upplevelser om man tillrattaldgger, tillgangliggor och skapar
stimning. Dar besokarna kan kliva in i ett vardagsliv som ligger pa behorigt avstand
frdn de multinationella varumaérkenas kolonisation. (O'Dell 1999)

Trender inom turism och resande

*Resor och resendrer 6kar, d&ven antal resor per person, men med minskad langd i
antal dagar

*Interkontinentalt resande 6kar snabbare &n inomeuropeiskt

*Inomeuropeiskt resande 6kar snabbare dn inhemskt resande

*Okande efterfrdgan pa nya och okénda eller unika resmal

*Okande efterfrigan pa att bestka flera resmal pa en resa

*Okat intresse for ofdrstérd natur och miljo och ren luft, vilket tkar resandet till
mindre kdnda regioner

*Ett 6kat miljomedvetande medfor att hallbar turism blir allt viktigare vid valet av
resmdl. Annat som &r viktigt dr kvalité, ursprunglighet och variation.

*Omraden med brett utbud av aktiviteter eller arrangemang kommer att tilldra sig
ett okat intresse

*Lokalbefolkning i omrddet med mycket turism blir alltmer kritiska

*Behovet av sdkerhet och trygghet okar - sikra resmal efterfragas

*Manniskors utldgg for resande 6kar mer &n for annan konsumtion

Tre prioriterade affarsomraden har definierats av Svensk Rese- och Turistindustri:
1. Affarsresande med fokus pa motesindustrin
2. Evenemang - med fokus pa stora och internationella
3. Privatresande - med fokus pa kommersiella produkter och varumarken.
(Sveriges Rese- och Turistrdd)

Inventerings- och utvecklingsdokument

Vi har i nedanstaende textmall beskrivit vad vi inventerat via dokument, hemsida,
litteratur och kartor, men d@ven genom samtal, vandringar och turer i landskapet
under en dagsrundtur. Det handlar om natur- och kulturresurser, i form av
landskap, kulturhistoria, spar efter ménsklig aktivitet och paverkan, besoksmal i byn,
lokalbefolkning, byggnader, entreprendrer i foretag och dess verksamhet, samt
ideella byaforeningar och grupper. Vi har haft som mal att ge en bild av vad som ar
och vad som skulle kunna vara utvecklingspotentialer i ett framtida projekt med
ambitioner att utveckla Ersnds som en besdksadress. Befintliga inventerade
besoksmal lyfts ocksa fram i textmallen.



Inventering och utveckling av
Besoksadress Ersnis

Besoksmal

Ersnis

Geografiskt lage

Ersnés ligger ca tvd mil soder om Luled, 3 kilometer soder om
Antnés. Ersnds &r sista Luledbyn innan Pitea Kommun och
narmast soderut ligger Rosvik, dit &r det ca 9 kilometer. Ersnés
ligger pa bada sidor om E 4:an och byakérnan finns ¢ster om E
4:an, "mot havet". Till Pited dr det 4 mil och till Skelleftea 12 mil.
Tillgangligheten till Ersnds finns och dr god genom E 4:an och
byns strategiska geografiska ldge. Latt att hitta genom skyltning
vid infart till Ersnds och védgar som bédr genom byn, men dven
mot havet. Ligger ocksd ndra andra intressanta kulturhistoriska
byar och storre stader. Till Javreporten och dess turistbyrd &r det
ca 7 mil. Ersnds skulle kunna vara ett stopp och ett besoksmadl
for turister pa genomresa i Norrbotten framst under
sommarmanaderna via Javreporten.

Allmant

Bebyggelsen har en tydlig lantlig préagel och bestar av bade dldre
jordbruksfastigheter och &dldre och nyare villabebyggelse.

Byn &r en gammal jordbruksbygd med dkrar pd bada sidor om
den langstrédckta byakdrnan. Tva undantag finns: byns sydostra
del ddr skogen tar 6ver mot Hemberget (vid Svedjan), vid
sydligaste delen av Ersndsvdgen samt byns sydvéstra del (vid
Ersndskammen) dér skogen ocksa tar over.

Avstand i tid till
narmsta
centralort

Ca 15-20 minuter med bil till Lulea och 25-30 minuter till Pitea.
Kan nas med buss. Kallax flygplats ligger endast ca 2 mil fran
byn med Hotell Nordkalotten alldeles i ndrheten.

Hotell och konferensanldggningen &r en resurs med sitt ldge, sin
marknad, verksamhet och sina géster &r en resurs f6r byn som
besdksmal.

Historia

Uppdaterad 13 augusti, 2003

Kort historik
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Ersnds kommer fran namnet Erik och nds som antyder ldget och
naturbeskaffenhet. I namnet ingdr dndelsen néds som anknyter
till platsens ursprungliga geografiska ldge i terrangen. Ett nds
som en gang i tiden var omflutet av vatten, men pa grund av
landhojningen vuxit samman med fastlandet.

En av bygdens stora mén &r den varldsberomda kompositéren
Ralph Lundsten. Han véxte upp i garden Harsch som ér fran
1700-talet och som ligger i hjartat av byn.

Om dngbétstrafiken, gastgiveriet, mejeriet, gruvbrytningen,
snickeriet, dansbanan och mycket, mycket mer kan du lédsa i
skriften "Ersnds-bygd i forvandling" som siljs av Ersnés
Hembygdsforening. Karta fran 1930.

/Kristina Holmber
o A\ B TR

Natur- och

kulturhistoria
Som grogrund for
att skapa och
utveckla
pedagogiska och
turistiska
produkter

Fran fiske och handel till jordbruksepoken.

Byn omndamns i jordebdckerna redan pa mitten av 1500-talet.
Ersnds hade 21 hemman. Ersnés var fran 1500-talet den nést
storsta byn (antalet invanare) i Nederluled socken efter
Sunderbyn. Aledn som slingrar sig fram i utkanten av byn var
segelbar redan pd medeltiden och blev pa sa sitt en viktig
kommunikationsled och byar véixte upp i omradet som en f6ljd
av detta och mojligheten att bedriva handel och fiske var god.
Ersnds hade forr i tiden mer kontakt med havet. Vid Dalakajen
har angbatstrafik till och fran Lulea med angsluparna Ekoln och
Iris bedrivits.
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Utvecklingen fran handel och fiske till boskapsskotsel och
akerbruk kom sig av att landhojningen frilade bordiga
sedimentjordar. Kreatursskotsel har énda fram till 1900-talets
borjan haft storre betydelse dn dkerbruket for byarna. De sanka
markerna har lampat sig val till slatter, och i borjan av 1900-talet
okade spannmalsproduktionen avsevart.

Ny dkermark kom till genom torrlaggning och nyodling.

Sedan 1950-talet har jordbruket gatt tillbaka och idag finns
endast ett fatal storre gardar kvar. Byn har dock i stora delar
behdllit sin byakaraktdr. En kuriosa som kan vara en grogrund
till ett tema handlar om mat och odling. Det odlades namligen
mycket potatis i byn. Ett sétt att nyttja den bordiga jorden. Darav
kallades byborna Peroersnédsaran (Potatisersndsarna).

Ett flygfoto 6ver byn skulle visa pa ett kulturlandskap som bestar
av vidstrackta 6ppna fdlt pd 6mse sidor om bykdrnan typiskt
beldgna pd den lilla morédnrygg som 16per genom byn. Med
flertalet vl bevarade lador pa filten som fascinerande pryder
landskapet och paminner om forna tiders hoslatter.

Den gamla kustlandsvigen

Denna gick forbi genom byn och ungefar dar E4:an nu gar fanns
pa 1600-talet en lang flottbro 6ver Aledn. Kanske en framtida
cykelled mellan Pited och Lulea. Rikstretton har sin historia att
beritta, men behover synlig- och levandegoras. Med bl a
forskning kring dess uppkomst, historik, sédgner, besoksmadl,
rastplatser, vindskydd med eldstdder, fiske, naturupplevelser
mm.

Det specifika kustlandskapet

Ersnas ligger i kustlandskapet ca 1 mil fran havet.

I nédrheten ligger byn Moron med sin kulturhistoria kring saljakt
och fiske samt naturskona Vallen med sin mytomspunna
havsvik, vildiga och vackra klippblock och klapperstensfdlt. De
bagge byarna med sin specifika natur- och kulturhistoria med
fiske, sjofart, handel och jordbruk i fokus skulle kunna
komplettera och berika varandra genom att samarbeta kring
upplevelser och aktiviteter i olika teman. Besokarna far ldra av
historien, prova pd, underhéllas och beroras av design, kultur
och skonhet i de bdgge byarna.

Temabaserade upplevelser i en helhetslosning utifran de olika
upplevelseplatsernas natur- och kulturresurser ar ett sétt att
arbeta malmedvetet med natur- och kulturturism och kunna

12




nischa in sig pa marknaden och ocksa rikta sin marknadsforing.

Ersnds dr mangfaldens rike.

Natur- och kulturlandskapet i Ersnés préglas delvis av flacka
partier men ocksd av stora sammanhdngande myrstrdk. Alean
flyter genom landskapet ut i Ersndsfjarden. I Ersnéds far man
fran bergshojden Hemberget en storslagen utsikt 6ver
barrskogsklddda skogar och myrlandskap. Vid Vastibybodarna
finns en privatdgd fabod som har restaurerats och kan visa pa
hur livet pa en fabod kunde se ut.

Det finns alltsa ett varierande och naturskont landskap att vistas
i och som kan levandegoras utifran sina férutséttningar och
historia. Det gar ocksa relativt ldtt att ta sig fram till olika platser
med olika typer av transporter aret runt.

Olika naturtypers forutsattningar

De olika naturtyperna bor pa ett varsamt och bevarande sétt
nyttjas utifran sin specifika sarart, flora och fauna och
kulturhistoria. Forutsattningar for en positiv utveckling av
besdksnéring finns. Olika malgruppers behov kan tillgodoses i
Ersnds genom det varierande natur- och kulturlandskapet. De
flacka partierna med sin sarpragel och sitt ladrike kan locka
bade naturvénner, fagelskadare, konstnérligt intresserade
och/ eller kulturhistoriskt intresserade.

Naérheten till havet, skdrgarden och Alean kan ocksa nyttjas till
att skapa olika aktivitetspaket.

Skyltning av natur- och kulturresurser.

I Ersnés finns natur- och kulturresurser som skulle behova lyftas
fram genom skyltning med genuin pragel som berdttar om
omradets natur- och kulturhistoria. Kanske i samarbete med en
lokal konstnér och beréttare for att kunna gora skyltningen till
en sinnlig upplevelse. Skapar ett mervarde och forhojer
stimningen under t ex en guidad natur- och kulturhistorisk
vandring i Ersndsomradet. Bor ske i ett samarbete och med hjalp
av Lansstyrelsens naturvardsenhet. Viktigt att text finns pa olika
sprak, och att texten dr levande, inte bara faktabaserad. Tank pa
den som besoker platsen. Vad skulle de vara intresserade av att
veta. Kanske skyltningen ska innehalla frdgor som vacker
funderingar, fantasi och vilja att veta mera.

Vandrings- och cykelleder

Idag finns en vandringsled lings Alean, men fler leder skulle
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kunna iordningsstillas och marknadsforas bade mot
privatpersoner men dven anvandas i arrangemang och
paketerade upplevelsepaket. Detta innebar ocksa att kartor och
skyltning skulle behtva utvecklas och iordningstéllas vid
intressanta stopp och besoksmal under vandringsleden eller
cykelleden. Tematiska leder kunde vara en idé. En idé kan vara
att knyta ihop byarna fran yttersta kustbandet in mot landet i
vaster och ddrmed synliggora bygdens historia och utveckling
genom tiderna. Detta &r gjort pa andra stéllen i landet. Se te x
Stf:s tidskrift “turist” nr 4 2003 som tar upp weekend vandring,
eller http:/ /bootsektorn.virtualave.net. Dir aterfinns en
sammanstdllning av ldglandsleder. Lars Magnussons bok
”Vandra i Sverige” presenterar 80 olika vandringsleder.

Lokala guider

Naérheten till havet och spar efter ménsklig aktivitet genom
tiderna i kustlandskapet &r tillsammans med jordbrukets historia
berittelser som kan fascinera och inspirera besckare. Pa bagge
sidor av E4:an kan man f6lja det flacka vidderna, hur det format
och pdverkat manniskors liv, hur det brukats under svunnen tid
och idag. Intressant for besokare kan ocksa vara att lyfta fram
hur den senaste inlandsisen paverkat landskapet och format
dess utseende. En lokal guide med ett genuint natur- och
kulturhistoriskt intresse och en kunskap om bygdens historia
och utveckling &r en stor resurs vad géller utveckling av ett
besdksmal, sdvil vid produktutveckling som paketering av
natur- och kulturresurser, men dven vid guidning, upplevelser
och arrangemang av olika slag.

Utvecklings-
potentialer

Attraktiva
besoksmal

Det platta landskapet som natur- och kulturresurs

Det platta landskapet &r i sig fascinerande om man kopplar det
till hur landskapet formats under artusendena efter den senaste
istiden och till den kulturella utvecklingen genom tiderna.
“Ladriket” tillsammans med det flacka landskapet &r estetiskt
tilltalande och naturskont under olika arstider. I kombination
med ett berdttande om gangna tider och olika arstider dr det en
natur- och kulturresurs.

Gar att levandegora med hjdlp av alla sinnen i natur- och
kulturarvsaktiviteter dédr besdkarna far vara aktiva, prova pa,
gora ndgot annorlunda och ldra nytt. En dag pa landet med
datida bestyr, sa och skorda, slatter, hdssja, hamta skoho,
baka i bagarstuga, laga husmanskost, vdva, tova ull, kéra hast
mm. Lampligt for turister pa camping under sommarménader
som en familjeaktivitet eller en semestervecka for
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kulturhistoriskt intresserade.

Skulle ocksa kunna vara en exotisk upplevelse for utlindsk
marknad. Att f& ta del av en annan kultur och Ersndsbornas
vardag, att kliva in i ndgon annans vardagsrum, och uppleva
deras vardag och historia dr autentiska och genuina upplevelser
som idag dr en bristvara i ett kommersialiserat samhdlle. T ex dr
den “roda lilla stugan” uppskattad av bl a tyska turister.
Vintertid lampar sig landskapet for skidturer i mansken,
snoskopromenader, turer pa frusen is och frostig mark i morker
med stjarnhimmel, norrsken, vidder och horisonter.

Ralph Lundstensgarden - mat, musik, ménniskor, méten,
maleri, miljo - Varje M innehaller utvecklingspotentialer med
koppling till Joe Pines tankar i ”the Experience Economy” om de
fyra grundstenarna i ett framtida upplevelseperspektiv.
Gasten/kunden maste kdnna sig engagerad och speciell dvs bli
personligt behandlad. Det krévs fyra element menar Pine, for att
sdkerstdlla att upplevelsen blir minnesvérd.

1. Underhallning - att roas - att roa kunderna och se
till att de verkligen trivs.

2. Utbildning - att ldra - att upplevelsen innehéller
ett larande moment i form av historia och
tematisering

3. Estetik - att vara - ett element av skonhet, design
eller kultur

4. Eskapism - att gora - att involvera och fd kunden
att aktivt deltaga - gora saker - dvs dventyr,
retreat, aktiviteter, virtuella eller verkliga.

Tonséttaren och kompositéren Ralph Lundsten - en
attraktionskraft i sig. Gardens koppling till en kdndis dr en stor
utvecklingspotential och kan nyttjas i dn storre omfattning i t ex
mot en nationell marknad som Milardalen och mélgrupper i
sodra Sverige. . Garden ser vi som en av de den starkare
attraktionskrafterna i byn eftersom det dr vad mdnga idag
ndamner om man fragar vad de kédnner till om Ersnéds. Detta
tillsammans med Ersndsrevyn. Sedan rymmer garden, dess
verksamhet och produkter mycket av de varden som den
framtida marknaden efterfrdgar. Kombinationen och samarbetet
med Kajsa och Svedjekojan &r en tillgang i byn och kan
paketeras mot olika malgrupper.

Har ser vi ocksa de 6:m som garden anvander som ledstjarnor
som en paketeringspotential och resurs. Att samverka med
andra krafter i byn och utveckla koncept tillsammans med andra
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aktorer med koppling till gardens 6:m.

En efterfragan finns pa annorlunda konferenser och upplevelser.
Samarbete med olika aktivitetsarrangorer dr ett sétt att fora
Ralph Lundstensgdrdens produkter och verksamhet vidare ut pa
olika marknader. Garden har en potential att véxa utifrdn sina
unika varden pa lokal, regional, nationell och internationell
marknad.

Hemberget och Hélsoframjande upplevelser

Hemberget med dess utsikt och mojligheter till skogsvandring,
cykelturer, ridning, skoterkérning och hundspann dr andra
natur- och kulturupplevelser som skulle kunna paketeras
omsorgsfullt och inkludera annorlunda transporter,
vildmarksmat, lokala guider och berattare och
friluftslivsaktiviteter i ett aret runt perspektiv. Fyrkantens
skoterklubbs stuga uppe pa toppen kan vara ett mal och
dndamalsenlig vid mindre tjanligt vader. En utflykt till den
gamla gruvan med dess bakgrund kan ocksa vara ett bescksmal,
dér dess historia och bakgrund levandegors. Kan vara lampligt
som upplevelser i hdlsoframjande syfte i kombination med t ex
utbildning eller konferens pd Ralph Lundstens garden. Eller s.k
hilsodagar. Natur- och Kultur-upplevelser som berikar och ser
till att alla sinnen berors dr uppskattat av besdkare och géster.
Andra framgangsfaktorer &r att gédsten/bestkaren dr och blir
aktivt deltagande, ges méjlighet till avkoppling och njutning,
blir sedd och omhéandertagen och att service och tillgangligheten
ar god.

Vistibybodarna - naturskon fabodvall

En plats for natur- och kulturupplevelser, musik- och
poesiaftnar, kulturhistoriska evenemang, samarbete med
livegrupper, rofyllda hilsodagar mm. Eller en heldag i Ralph
Lundstensanda, som visserligen verkade pa Ostibybodarna som
vallpojke, men miljon i sig pa Vastibybodarna &r genuin i sig.
Kandisskapet ar attraktionskraft och ett effektivt sitt att
kommunicera med marknadssegment och malgrupper och som

man kan bygga upplevelseprodukter kring.

T ex ett Festspel i Ralph Lundstens anda med olika genuina
aktiviteter och upplevelser - ett gransoverskridande natur- och
kulturarrangemang med mat, musik, mode, maleri, hantverk -
en getares vardag, ett bygdespel, ysta smor, gora riskvastar, dka
héast och sldde, hugga timmer, gora kolmila och tjardal, tillverka
sitt eget skoho.

(Las om féboden i "Bygd I Forvandling”).
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Lampligt bade for privatpersoner t ex i samband med en
kulturarvsdag eller ett festspelsevenemang, men dven mot
foretag och organisationer i upplevelse- och hélsoframjande
syfte. Kan ocksa vara en exotisk upplevelse for en utlandsk
marknad med 6vernattning i vildmarken vintertid.

Fabodar som turistisk produkt

Har finns forutséttningar att levandegora fabodlivet med de
vardagliga sysselsadttningar som férekom genom att erbjuda
olika aktiviteter dédr deltagarna &r aktiva och har mojlighet att
prova pa.

Faboden ligger endast tio minuters bilvag fran Ralph
Lundstensgédrden. En fin skogsvédg som skulle kunna brukas aret
runt. Lamplig att cykla efter, att dka hést och vagn/sldde, traktor
eller rida. En fin tallhed pa sandhed och lagom lang sa att en
besokare kan bjudas péd en “In I Vildmarken” kénsla. Speciellt
besdkare som kommer fran trakter soderifran och utlandet och
bor i tittbebyggda omréden. Ar ocksé vildigt dtkomlig med
tanke pa infarten fran E4:an.

Fabodstallet dgs av Sundén, Marie och Gote. Byggnaderna &r
visserligen nya, men har uppforts i gammal stil. Tva sma
skogskojor finns pd plats, samt en storre timmerbyggnad som
idag &r ett forrad.

Det skulle vara andamalsenligt med en stuga som kunde rymma
ca 20-30 personer for upplevelser av olika slag, t ex en

skogshuggar- eller fabodmaltid efter myrslatter pa myren
alldeles intill. En vacker gardsgard &dr uppford av
Hembygdsforeningen. Tva brunnar i gammal stil finns pa plats
och mjolkkillare utan dverbyggnad. En formodad kostig finns
invid faboden och skulle ga att nyttja for vandring i naturen.

En kulturstig vore andamadlsenlig som berdttar om platsen.
Infotext pd bade engelska, svenska och tyska.

Ved pa plats vore en tillgang. Kan tas ut en avgift for om man
vill nyttja detta som entreprenor.

Dalakajen

En samlingspunkt som skulle kunna iordningsstillas med
eldstad ev. backval och vara ett utgangslage for turer pa vatten
och is

Kopplas ihop med historien om den forna angbdtstrafiken,
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tjarbranningsepoken och vattendragens betydelse som
kommunikationsled. Att anldgga en tjardal och brénna tjdra ar
en sinnlig kulturarvsaktivitet, och kan formedla mycket om vart
kulturarv. Upplevelsepaket for foretag som t ex paddling ut mot
havet frdn Dalakajen med strandhugg, dra not, skiargdrdsturer,
havsfiske mm. Kan kombineras med ett besok i form av en
battur till Moron och sdljaktsmuséer, kanske i gamla
tjardoftande skotbatar.

Alean - Har hoga natur- och kulturvirden med sin natur- och
kulturhistoria och sin naturskéna omgivning och slingrande
lopp. En vandringsled finns iordningstélld och kan tillsammans
med guidade vandringar och t ex fiske och andra
friluftsaktiviteter vara ett “halsopaket”.

Potentialer for produktutveckling finns i ett aret runt perspektiv.
Vinter med isfiske, lakfiske, snoskovandring, skridskodakning
och isvandring ut mot horisonten i solnedgang, kan vara
exotiska och fantastiska upplevelser for manniskor frdn andra
lander och miljoer.

Kan man dessutom fa tillaga sin egen madltid baserad pa havets
skafferier bidrar detta till en minnesvard handelse.

Vanja Lindbéacks Konstnérsateljé

Haélsoframjande upplevelser

Tankar om hélsoframjande upplevelser foddes vid besdket hos
Vanja i ett trivsamt mote med konstnérens sjdlv och hennes
vackra, sinnliga alster och skapelser i ateljén i byn. Utbyte av

idéer mellan de medverkande aktoérerna under rundturen som
gjordes blev en borjan till ett forhoppningsvis fortsatt samarbete.
Med inriktning mot halsoframjande upplevelser med sk mjuka
varden - Mat, Miljo, musik och maleri - rofyllda méten mellan
ménniskor. Detta ligger helt ratt i tiden med tanke pa den
stressade och prestigefyllda vardag vi lever i. De mjuka vdrdena
efterfrdgas ocksa av foretag och konferensanldggningar som vill
kunna erbjuda alternativ till mer aktionsfyllda och dventyrliga
aktiviteter.

Vanja skulle med sitt skapande erbjuda sinnliga upplevelser som
berikar och beror - som avkoppling och i hélsofrdmjande syfte.
Ett besok hos henne kan kompletteras med att gdsterna far
prova-pa att skapa och mala, utover att de far ta del av Vanjas
berdttande om sitt skapande. Kan med férdel marknadsforas
mot kvinnliga nétverk, organisationer och personalvardande
instanser. Effektivt att paketera tillsammans med t ex Ralph
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Lundstensgdrden som satsar pd maleri, miljoer, méoten,
maénniskor, mat och musik. Att madla till Ralph Lundstensmusik
kan kanske vara en inspirationskélla och en upptéacksresa i sig. I
ett omvérldsorienterande perspektiv talas om ”Vem dr jag”
marknaden, “Hé&lsomarknaden”, ”Berdttarmarknaden” och
“Lugn och Ro marknaden”. Ersnds med sina mjuka varden och
natur- och kulturresurser svarar vdl upp emot vad dessa
marknader efterfrdgar och siar om i framtiden. Ta del av Bengt
Wahlstrom tankar i boken “Det framtida Upplevelsesamhillet”.

Rhenstorpet - soldaten Rhen

Tore - en av hembygdsforeningens eldsjilar, vilken vi traffade
under var rundtur, stod for ett mote med intressant berdttande
kring torpet, dess historia, nutid och framtida ambitioner.
Soldattorpet ligger centralt i byn och r l4tt att ta sig till.
Byggnaden ér hitflyttad och var fran borjan ett soldattorp. Det
var bebott till 1800-talet. Byggnaden skanktes sa smaningom: till
hembygdsforeningen. Hembygdsforeningen har byggt upp
torpet timmerstock for timmerstock och restaurerar eftersom tid
och ekonomiska resurser finns. Detta berdknas ta ca fem ar
eftersom det mesta sker pd ideell basis. Arbetet sorterades i
hogar i maj och sedan dess har torpet timrats upp. Allt bérjade
som en timmerkurs med flera engagerade, men eftersom har
intresset dalat. Idag &r storfarstun, det stora koket och en liten
kammare upptimrad. Som kuriosa kan ndmnas att det hittats en
text pa en timmerstock dar det star 1894 sddde vi den 16 maj.
Det markliga var att 109 ar sedan hittades texten pa
timmerstocken, den 16 maj.

I framtiden finns planer pa att skapa ett jordbruksmuseum i
torpet med gamla bruksforemal. Det ska ocksd ga att hyra
lokalen som ett slags byahus. Idéer om att kanske hyra ut torpet
semestertid, for sjalvhushall finns. El och vatten finns idag inte i
planerna. Idéer om att bo pd gammeldagsvis finns ocksd och att
mota soldaten med fru pa torpet. En annan rolig aktivitet lades
fram vid besoket i torpet. Att fa prova pa att baka i bagarstugan
med Tore och Sven, tvd mj6liga och mysiga man.

Detta ar ett intressant besoksmal som bér pa sin historia och som
for att vara attraktivt bor levandegoras aret runt pa olika sétt,

te x lyfta fram arstidstraditioner, med mat, bak i bagarstuga,
hantverk, musik, historieberdttande, bygdespel mm.

Ett projekt med ett samarbete mellan olika aktorer i byn, tex
Hembygdsforeningen, Ralph Lundstensgdrden, lanthandeln,
cykelhandeln, husmodersféreningen, Vanja Lindbécks ateljé och
Ersndsrevyn skulle kunna betyda en del for Soldattorpets och
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framtida mojligheter.

Kan med produktutveckling bli ett besok for bade privat-,
foretags- och affarsresemarkanden. I framtiden vill man skapa
ett bygdemuséum med gamla foéremal frdn bondesamhiillet i
torpet, men mycket dterstar annu att gora. Tankar finns ocksa
bland bybor om huset som ett stélle att hyra for fester, eller att
kunna hyra och bo i torpet under sin semester, men da behtvs
bade vatten och el, vilket inte finns i planerna idag. Annat som
namndes under inventeringen vi gjorde tillsammans med
byarepresentanter var att i torpet skulle man kunna fika och
tréffa soldaten med familj och fa ta del av deras liv och leverne.

Det kommer dock att krdvas ett samarbete mellan olika aktorer i
ett vinna-vinna koncept for att kunna produktutveckla,
paketera, marknadsfora och silja upplevelser vid soldattorpet
som vi ser det. Eftersom bade ideella och kommersiella krafter
blir och &r inblandade och bestksnédringen i sig dr en komplex
och inte alldeles ldtt bransch att sla sig in pa och ldra kénna.

Fagellivet vid Ersnésfjarden

Fagelskadning med sallsynta féglar och ett rikt fagelliv lockar
redan idag ornitologer fran olika geografiska marknader, men
skulle sdkerligen kunna locka dnnu flera med effektiv och riktad
marknadsféring mot specialintresserade grupper. Kan
kombineras med ett besok pa naturgalleriet i Antnds och en
specialdesignad vildfagelmaltid pa Ralph Lundstensgarden.

Ett helhetstank ger okad attraktionskraft och skapar mervarden.

Ett medeltida festspel - Birkarlarnas gastabud
Birkarlarnas by

Ersnds var omradets sista medeltida by och under sen medeltid
fram till 1700-talet var det en mycket rik by. Har bodde flera
birkarlar som bedrev en mycket lonsam skinnhandel med
samerna. Skinn, men &ven sdlspack, fisk och smor saldes senare
vidare till Stockholm

Historiska vingslag &r en resurs att ta tillvara. Birkarlarnas
historia kan levandegoras pa olika sétt. Ev. som ett medeltida
arrangemang i samarbete och samverkan med andra kustbyar,

t ex som en marknad, ett festspel eller liknande. Med ett innehdll
av lokal mat, lokal traditionsmusik, birkarlarnas och den tidens
liv och leverne, fisket som kulturarv, dra not, lakfiske, isfiske,
lsjfiske, batbyggeri, gamla trébatar, sdljakt, osv. Med anpassning
till aktuell arstid. Den lokala historien &r unik och kan skapa
engagemang och entreprensrsanda hos lokalbefolkning.
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Bjornspaning

Bjornspaning vid Tjarnmyrtjarnen vid bjorngropen, dar det
berattats om héstar som kommit hem fran skogsarbete med
bjornklor i benen skulle kunna vara en unik och exklusiv
upplevelse. Kanske det finns annat lampligare bjornrikt omrade
som kan kombineras med t ex baverspaning. Bor isafall ske i
ndra samarbete och samverkan med bertrda parter, t ex
entreprencrer, lokalbefolkning och markégare. Har utvecklats
som upplevelseprodukt i Dalarna.

Beskrivning

av befintliga natur-
och
kulturhistoriska
byggnader, platser
och bestksmal

Fornldamningar

I sluttningen pd norra sidan om Hemberget, sdder om Ersnés
har en Stenaldersboplats registrerats som fornlimning med ® pd
kartan. Det finns inga synliga anldggningar som gor att man kan
se hur stor boplatsen &r. Men man har funnit avslag av kvarts
och skdrvsten. Kan vara intressant att besoka i samband med
upplevelse pa Hemberget eller vandring langs vandringled.
Kréver en guide som kan levandegora omradet med berittande
och kunskaper kring spar efter ménniskan i natur- och
kulturlandskapet, historia och arkeologi.

Gamla Lanthandeln
Kulturhistoria i gammaldags miljo fran 1800-talet. Ett museeum
och en butik som genom dgaren Siv Nilsson bjuder pa

personliga beréttelser med koppling till foremal i butiken. Ett
mote med lokalbefolkningen i byn. Den gamla lanthandeln &r
Oppet sommartid onsd-fred 12.00-15.00 men kan dppnas dvriga
tider pa bestéllning. Kan i ett besoksnaringsperspektiv behova
tillgangliggoras ytterligare.

Hade varit trevligt och intressant att fa se sig om i hela den
kulturhistoriska lokalen. For att vara en turistisk intressant
produkt behover lanthandeln tillgangliggoras 4n mer genom
oppethdllande och tillganglighet till det gamla magasinet. Dess
kulturhistoria skulle kunna levandegoras pa sa satt.

Cykelhandel

Har kan man kdpa och hyra cyklar. En tillgdng om cykelleder
utvecklas i omrddet. Har finns ocksd en samling av gamla bilar i
ett 60-tals tema, som kan vara av intresse och en resurs i ett
kulturhistoriskt perspektiv.

T ex som kulturhistorisk transport vid middagar och hogtider.
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Eller kanske en rundtur i Ersnés by. Kanske ett fro till en
turistisk produkt t ex en motesplats for bilintresserade, skapa ett
bilevent - 60-tals tema som kombineras med andra aktiviteter i
Ersnds med omnejd. Vintertid &r cykelhandeln stangd.

Skoterstuga och skoterleder

Finns i Klovertrask och dr en resurs, speciellt om man nischar in
sig mot den utldndska marknaden.

Fyrklovers skoterklubb bedriver skoterverksamhet

Ordf. Kjell Johansson 0920-850 97

Kenneth Lundberg 070-668 50 97

Filmstjarnan “Den gula bilen”

- som bara finns i Ersnés. Skulle kunna vara en attraktion i
samband med annat kulturarrangemang. Kanske en rundtur i
Ersnds med omnejd i gamla kulturhistoriska fordon. Som en
upplevelse i samband med en konferens pa Ralph
Lundstensgédrden. Varfor inte en visning med delar ur filmen
“Den gula bilen” ilogen med efterféljande tur i Ersnis.

Rida i Ersnés

Stallbackens Ponnyridskola pa skéret finns ocksd. Kan vara ett
sdtt att ta sig mellan olika platser och besoksmal i skog och
mark. Héast och sldde eller hést och vagn &dr uppskattade natur-
och kulturupplevelser och blir &n mer attraktivt om det vdvs in i
ett tema. Arstiderna kréver variation vad giller forflyttning och
kan man nyttja olika typer av transporter s kan man skapa ett
storre utbud och bli oberoende av sdsong.

Naturgalleri

Kan med fordel paketeras in i t ex en guidad tur i bygden eller
som en konferensupplevelse. Detta dgs och drivs av Gunnar och
Maud Hansson.

Morons sdljaktsmuseum

Ett annat intressant besoksmal med sin kulturhistoria och sina
berittelser. Dessutom alldeles intill havet och den ljusa
skdargarden. Vi akte ej ut till Moron p g a tidsbrist men detta &r
ett besoksmal som i framtiden bor beaktas och paketeras in i
olika teman tillsammans med besoksmalet Ersnis.

Livsmedelaffar
Finns i byn. Varor for sjdlvhushdll gar att inhandla och affaren &r
oppen alla dagar utom mandag.
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Sommar- och Vinterpaket

Som forslag utgdr vi ifrdn redan idag potentiella natur- och kulturresurser och
utvecklade tjanster och produkter. For att effektivt och konkret na ut inom en snar
framtid pd marknaden. Men vi ger ocksa en bild av vad som skulle kunna
produktutvecklas med mera ingdende inventering, planering, koordination,
marknadsforing och forsdljning. Detta blir en sammanfattning av vad vi lagt fram i
ovanstdende dokument.

I sommar- och vinterpaketen har vi férsokt att ge svar pa foljande fragor:

 Till vilka marknader, segment och malgrupper viander sig besoksadress i ett
forsta skede

o Vilka ska Ersnés satsa pd idag och vilka har man forutséttningar och resurser
for att ta emot

o Vilka behov har de olika geografiska marknaderna, segmenten och
malgrupperna

e Vilka tjanster och produkter skulle kunna passa

e Halv-, hel- och flerdagarsarrangemang

Vi har ocksa tittat lite ndrmare pa ett tillvagagangssatt for marknadsforing och
kanaler som kan vara d&ndamaélsenliga.

Marknadsforing

Viktigt att ta fram en marknadsforingsstrategi.
* Vad vill vi med var marknadsforing
Vad kan vi erbjuda och till vem vénder vi oss
Vad dr typiskt for vara utvalda malgrupper, behov, vanor och attityder
Var finns de och hur kan vi na dem
Vilka instrument kan och ska vi anvdnda oss av

* %k ¥ *

Upplevelsepaket och aktiviteter bor presenteras i olika former, Kunden vill veta vad
man har att erbjuda.
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Marknadsforingskanaler

Hemsida - Lampligt att ha en hemsida dér byns olika produkter och tjanster finns
tillgangliga. Med information och bokningsforfarande. Pd svenska och engelska.
Viktigt med s6kord som gor att hemsidan aterfinns. Aven samarbeta med andra
aktorer vad géller att lankningar till hemsida.

Produktblad - for upplevelser och aktivitetsutbud:

*”Sinnliga bilder” - verklighetstrogna, helst egna, som beskriver och lyfter
upplevelsen, skapar nyfikenhet

* Lockande temarubrik

* Beskrivande text som presenterar upplevelsen

* Detaljprogram

* Faktarutor som informerar om nér upplevelsen ar tillganglig, tidsperspektiv-halv,
heldagsarrangemang, sdsong, antal personer, minimum och maxantal vad som

ingdr i priset, ev. tilldgg, utrustning, svarighetsgrad.

Broschyr som ger en kiinsla av vad Bestksadress Ersnds kan erbjuda och hur
upplevelser och aktiviteter blir tillgéngliga for den som é&r intresserad.

Annonsera i tidskrifter som de “utvalda” segmenten och malgrupperna laser:

Boka sadljmoten och gora personliga besok for att presentera utbud och hitta
kanaler for marknadsforing och forsdljning. Se forslag pa lampliga aktorer att ta
kontakt med och bestka i sommar- och vinterpaketen.

Ovrigt:

Kontakter bor tas med Javreporten som kan marknadsfora Ersnds som ett stopp och
ett besoksmal for turister pa genomresa i Norrbotten och pa vag till campingplatser,
t ex Arcus. Det dr ocksa andamaélsenligt att ta kontakt med turistbyraer I Skelleftea,
Umead och Luled for att informera om besdksmal langs E4 soder om Lulea.

SOMMARPAKET

En Kul-Tur i rikt Kustkulturlandskap

Tid/sdsong Maj - Oktober
Segment: Affars- motesindustri, privatresor
Malgrupper: Privatpersoner + 55/ seniorer/féreningar och org.

Foretag: personal/kunder, ledningsgrupper
personalansvariga, konferens- miss och
kongressarrangorer/anldggningar
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Geografisk marknad

Antal timmar.

Aktiviteter:

Pris

Passar lokal, regional, nationell och internationell.
Beror pa malgrupp, syfte och tillfille.

Ca3-5

*Paket och Upplevelser i samband med konferenser och
kongresser, utbildnings- och kompetensutvecklingstillfdllen
*Som personal- och kundvérd
* Aktivtetsutbud till anstidllda och vid kundbesok,

bade nationella och internationella
*Utbud till foreningar +55 ett led i deras

”aktiviteter under aret”

T ex:

*Turer med buss/kulturfordon till olika besoksmal i byn
med lokala guider och berittare, gdrna tematiskt kladda.
Dalakajen - Ralph Lundstensgarden -Torpet- Vanjas ateljé-
Lanthandeln-Mercedesutstdllning-den gula bilen-
Fabodastéllet. Personlig vard/guide som skoter logistik och
haller ihop gruppen.

*Matservering eller matlagning utomhus med koppling till
natur och kultur - Lokala ravaror - havet och naturens
skafferi “Lat sinnena berikas” - dofter och smaker man
minns. Kanske recept att ta med sig hem. Ralph
Lundstensgarden som ansvarig.

*Underhallning med folkliga toner - lokala musiker/poeter

*Kan kombineras med:

-T ex tur till Moron och saljaktsmuséet

-Tur till fabodarna - en bra plats for fortdring

Beror pa vilken malgrupp, och antal, tidsperspektiv, behov
och onskemadl t ex vad giller transport och mat och
upplevelser. Turen skraddarsys utifran varje grupps behov
och budget och det styr vad man kan fylla denna Kul-Tur
med.

Marknadsforings- och distributionskanaler

*Nyttja befintliga och aktiva ndtverk - inventera bland egna
aktorer och kontakter som redan finns.

*Nordkalotten - konferenser och kongresser, Sunderbyns
hotell och konferensanldggning

*Aktivitetsarrangorer - samarbetspartners, kan vara
behjilplig vid paketering och genomférande. Aven
marknadsféra och silja in i kombination med paketering.

*Incoming Nordkalotten - kan marknadsfora och sélja
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VINTERPAKET
Tid

Malgrupper

Geografisk marknad:

Antal timmar

Aktiviteter

Aktorer

vidare
*Upplevelser I Norr - Incoming i Vésterbotten.
*Turistbyrder och bussbolag som arrangerar och siljer resor
*Konferens- och méassarrangorer i Norr- och Vasterbotten
* Utbildningsorganisationer
* Kommunfoérbundet, Kommuner och Landsting och storre
organisationer, lansstyrelser.

LEVA LIVET - och Ma Val!

November-april

Foretag/org/konferensanldggningar/Kvinnliga natverk
Landsting och kommunal verksamhet, Hélsoframjande
natverk.

Lokal, regional och nationell
4-6 timmar eller heldagar

Baserat pa 6:M

Upplevelser i hdlsoframjande syfte

Naturupplevelse med en kortare tur med hundspann och
skogspromenad/skidtur/sparktur/snoskovandring/till
lagereld, varm dryck och “vildmarksmaltid” som
gemensamt tillagas av deltagarna. Hemberget kan vara en
lamplig plats. Eller Alean och det platta landskapet. Vader
och vind styr upplédgg och val av plats. Innehallet denna dag
styrs av gdsternas tidsutrymme. Kan erbjudas bade som
halv- och heldag. (Denna upplevelse kan ocksa passa
utldndsk marknad och som konferensupplevelse)

En lokal guide och berittare kan fascinera och berika med
natur- och kulturhistoria pa plats i landskapet.

Inom- och utomhusaktiviteter dr lampliga vid en
heldagsupplevelse vintertid. I ett hdlsofraimjande syfte kan
man nyttja andra aktdrer som arbetar med hélsa i olika
former, avslappning, massage, meditation, mdla till Ralph
Lundstensmusik, foreldsningar mm.

Lampligt att forlagga detta pa Ralph Lundstensgérden. Vid
otjanligt vader kan dagens maltid tillagas gemensamt
inomhus med kock som végvisare.

Ralph Lundstens, Svedjekojan, Vanja Lindbéck,
Halso- friskvardspedagoger.
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Pris

Beror pa vilken malgrupp, och antal, tidsperspektiv, behov
och 6nskemal t ex vad géller transport och mat och
upplevelser. Turen skrdaddarsys utifran varje grupps behov
och budget och det styr vad man kan fylla denna "Hélso”-
dag med.
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Marknadsforings- och distributionskanaler

*Egna redan befintliga nédtverk - inventera bland egna
aktorer och de kontakter som redan finns.

*Aktivitetsarrangorer - samarbetspartners, kan vara
behjilplig vid paketering och genomférande. Aven
marknadsfora och sdlja in i kombination med paketering.

*Incoming Nordkalotten - kan marknadsfora och sélja

vidare, Incentiveforetag

*Upplevelser I Norr - Incomingforetag i Vasterbotten.

*Turistbyraer

*Hotell- och Konferensanldggningar- i Norr- och

Visterbotten, t ex *Nordkalotten - konferenser och

kongresser, Sunderbyns Hotell- och konferensanldggning

*Kommuner och landsting

*Kvinnliga ndtverk inom t ex affarsutveckling

*Lokala och regionala foretag

* Utbildningsorganisationer

* Kommunfoérbundet, Kommuner och Landsting och storre
organisationer, lansstyrelser.

Forslag pd andra utvecklingsbara teman och paket i ett aret runt
perspektiv. (se forstudiens utvecklingspotentialer)

Att arbeta vidare med i ett framtida perspektiv.
Fundera 6ver dess potentialer vad galler:

-tillganglighet och service

-bo, dka dta och gora-resurser

-personella resurser sasom entreprenorer, lokala aktorer och guider
-koordinatorer och samordnare

Produktutveckling och paketering

Segment och mélgrupper

Marknadsforing och forsaljning

*Maltidsupplevelser /matresor

Mat och odling - potatisens forlovade land -

Kustbaserad gourmétresa baserad pd lokala rdvaror. (Potatisersndsarna).
Tematiska kockdueller, Fisket, jordbruk, jakt, potatis, naturens skafferi,
arstidsbaserat.
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*Det nordliga Kustlandskapets Kulturarv

Byarna Moron, Ersnds, Alvik m fl. med sin kulturhistoria kring saljakt och fiske,
sjofart, handel och jordbruk.

Evenemang med kulturhistoriska upplevelser och aktiviteter.

Besokarna far ldra av historien, prova pa, underhdllas, berikas och berdras av design,

natur, kultur och skonhet i kustlandskapet.

Lédra genom att gora!

Som temabaserade upplevelsepaket utifran en helhetslosning.

Samarbete med andra aktorer inom bo-aka-dta-gora ( se sid 13, 15 och 17.)

*Vinterturism for utlandsk marknad

Upplevelser i lad- och skogsriket (sid. 15)

Med koppling till de fyra elementen.

"De fyra elementens rike” - JORDEN - Det platta landskapet, - horisontens och
viddernas paradis (s. 13) VATTEN - Nérheten till havet, skargarden och Aledn -
LUEFT - Viddernas och horisontens paradis ELD- skog, mansken, norrsken,
solnedgangar....(s.17)

*Ma Vil arrangemang i hilsoframjande syfte

Vistelse i naturskona landskap och omraden.

T ex Vallen med sin mytomspunna havsvik - Hemberget, Dalakajen mm
*beréttelser, musik och underhéllning, sagner och skronor,

* naturvandringar bland véldiga och vackra klippblock och klapperstensfalt
*Soka och tyda spar efter istiden, mm

*Matlagning utomhus med kultur- och friluftslivsaktiviteter, t ex mat ikokgrop,
*tjardal och kolmila

*naturslojd

*maleri och poesi, flora och fauna

*lokala guider, entreprendrer, byaaktorer mm.

*Annorlunda konferenser och upplevelser
Ralph Lundstensgarden och 6:M
Trolsk afton vid fibod i Ralph Lundstens anda - fest &bygdespel

*Den gamla kustlandsvdgen
- enframtida cykelled mellan Pitea och Lulea. (s.12) Kan knytas ihop med

tematiska vandringsleder och besoksmal.

*Birkarlarnas gastabud

ett medeltida arrangemang - marknad - som samarbetsprojekt/ gemensamt tema for

kustlandsbyarna (s.21)
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*Batturer och skdrgardsupplevelser

Upplevelsepaket for foretag- som kick-off, avslutning, konferensaktivitet mm.
Béttur, ev paddling ut mot havet fran Dédlakajen med strandhugg och vildmarksmat,
dra not, skidrgardsturer, havsfiske mm. Kan kombineras med ett bestk i form av en
battur till Moron och sdljaktsmuséer, kanske i gamla tjardoftande skotbatar med
enklare segling och sjomansskap. Aledn &r ocksa ett lampligt vattendrag att nyttja for
olika upplevelser aret runt. (s. 18)

Fagelskddning i ett helhetsperspektiv
Dalakajen/fageltornet/naturgalleriet/ maltid

Hur gar vi vidare for att forverkliga Ersnds som bestksadress?

For att forverkliga Ersnés intentioner att utveckla Ersnds som Besoksadress kommer
det att krévas en omfattande och effektiv arbetsinsats. Det finns lokala ravaror i form
av natur- och kulturresurser som det gar att skapa temabaserade upplevelsepaket av,
men det beh6vs en samordnare och koordinator med kunskap och erfarenhet om och
av besokndringen som under en ldngre tidsperiod kan koncentrerat dgna sig at
fortsatt inventering, produktutveckling, paketering, marknadsforing och forséljning.
Som tillsammans med Ersnds och omkringliggande byar och féreningar, kan gora
saval Ersnds som naromradet tillgéngligt for bade kunder och besokare.

Liknande forstudier och projekt med koppling till att utveckla besoksomraden och
marknadsfora destinationer genom dess olika siardrag och upplevelsepaket dr igang.
Bl a Byske LaxAlvdal och Pite Unika. Har ocks4 ett rikt utbud av lokala révaror och
natur- och kulturresurser, men behtver samordna och koordinera for att kunna
produktutveckla och paketera. Att ta del av andras erfarenheter, kunskaper och
ndtverk dr ett sdtt att gd vidare och hitta nya infallsvinklar och &ndamalsenliga
samarbetspartners.

Ett samarbete 6ver lansgranserna skulle kunna gynna flera aktorer som befinner sig i
liknande processer och utvecklingsskeenden. Att utveckla idéer till fardiga
produkter, sitta ihop och paketera temaupplevelser med flera besoksmal, gemensam
marknadsforing, nyttja varandras distributions- och forsdljningskanaler, utbildning
och kompetensutveckling, finansiering mm.

Se www.byske.nu/laxdal, www.sevart.se, www.piteunika.nu.

Ett aktivt entreprenorskap i ndgon form behovs. Ett sétt att komma igdng kan vara
att bilda en ekonomisk férening som arbetar for kustkulturlandskapet och natur- och
kulturturism. Denna kan besta av representanter for Ersnds med ndromrdde, dess
entreprendrer och byaféreningar. Den ekonomiska foreningen kan arbeta for att
tillgangliggora omradet, se 6ver mojligheter att férverkliga forstudien genom te x
projekt och samarbete med andra destinationer och nétverk.
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Natur och kulturravaror finns det en méngd av, vilket inventeringen visar pa.
Narheten till havet och kusten &r patagligt och en framgangsfaktor.

Annat vi vill lyfta fram som en framgéangsfaktor dr den positiva anda vi mott i
Ersnés, och att de aktorer vi traffat och arbetat med ser mojligheter, har manga
idéer i forstudiens anda och tror pa besoksnaringen som en tillvéxtfaktor.
Aktiva foreningar, t ex byaféreningen och utvecklingsgrupp som med sina resp.
nétverk, kunskaper och kompetenser t ex kan bidra till att féra Besoksadress
Ersnés framat.

Etablerade aktivitetsforetag med hundspann och unikt konferensféretag som
redan innehar kunskap erfarenheter och kompetens om besoksnaringen och har
kontakt med andra entreprendrer och foretag

Ett kdndisskap som dr etablerat pa lokal och regional marknad med tanke pa
Ersnédsrevyn men dven pa nationell marknad genom Ralph Lundsten.

Forstudie med inventering och utvecklingspotentialer finns. Med olika forslag
pa upplevelsepaket, marknadsféring och distributionskanaler. Ett
arbetsunderlag for en framtida utveckling.

Svagheter

®
L 04

R/
0.0

®.
%

®
%

®
%

Outvecklade produkter och paketering

Samordning och koordinationsfunktioner

Ingen som aktivt marknadsfor och séljer de produkter som redan finns ute pa
olika marknader och mot olika segment.

For att utveckla lokala ravaror till paket som gar att silja pa olika marknader
kravs en stor arbetsinsats av skilda slag. Resurser och former for detta saknas
ur sdvél erfarenhets-, kunskaps- tids- och ekonomisk synvinkel.

Logistik och forfaringssétt att ga vidare - handlingsplaner och dokument som
underldttar processen fran idé till fardig produkt saknas

Utbildning med koppling till besoksndringen saknas i storre utstrackning,.

T ex inom turismen som naring, produktutveckling, paketering,
marknadsforing, marknadskommunikation och forséljning.

Hemsida finns men behover i framtiden kompletteras med Besdksadress Ersnés
och upplevelsepaket som tillgéangliggtrs genom presentation, information och
bokningsforfarande. Helst pa flera sprak. Engelska och svenska prioritet ett.

Moijligheter
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Ersnés har forutsattningar genom en mangfald av natur- och kulturravaror att
utveckla natur- och kulturturism med koppling till bygdeturism. Det finns
potentiella produkter som &r séljbara pa olika marknader och efterfragade bade
i ett nu och i ett framtidsperspektiv. Natur- och kulturturism ligger i tiden och
fyller ett behov for nutidsménniskan.

I Ersnds med omnejd finns mojligeter att produktutveckla och paketera i olika
teman mot olika segment och malgrupper. Darigenom kan Bescksadress Ersnés
skapa ett brett utbud av temabaserade upplevelser och aktiviteter.

Kompetens finns i byn med koppling till natur och kultur
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I ndrliggande byar finns ett flertal entreprendrer och aktérer som arbetar med
upplevelser av olika slag med koppling till natur och kultur. Ett samarbete dar
man tillsammans sétter ihop temabaserade upplevelsepaket skulle gynna flera
aktorer.

Narliggande konferens- och aktivitetsforetag

Brist pa samordning

Brist pa boende

Utifrdn den inventering som gjordes behover vissa besoksmal tillgangliggoras
med Sppettider och levande berittelser.

Brist pa paketering. Kunder och bestkare vill ha fardiga paket. Inte behova
vanda sig till flera olika aktorer for att uppleva. Service och tillganglighet &r
maste till for att utveckla ett besoksmal.

Forstudien &r ett forsta steg och ger en 6versikt av vad som finns i Ersnés och forslag
pa vad som skulle kunna ga att arbeta vidare med.

Med forhoppningar om en positiv utveckling och fortsattning for Besoksadress
Ersnés tackar vi for ett gott samarbete. Lycka Till!

Tur —

= o
i ultur
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